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“Sadece baglant1 kur...”
- E.M. FORSTER






Onsoz

Bu sozlik yaklasik 2.300 terim tanimini icermektedir ve bu ozelligiyle en genis tek-cilt-
lik referans kaynaklarindan biridir. Bununla birlikte, her sozlik kacinilmaz sekilde seci-
cidir. Benzer sozluklerin kapsamlarina iliskin detayl bir karsilastirma, eksikliklere isa-
ret ederek, zimni ve hi¢ kuskusuz siklikla bilincinde olunmayan editoryal tercihleri or-
taya cikarir. Seffaflik adina, biz burada kendi editoryal tercihimizi gortunir hale getirme-
ye gayret etmekteyiz ancak okuyucular1 da bu cildi benzer calismalarla karsilastirmaya
davet ediyoruz.

Her seyden once istegimiz calismanin, ogrenci 6devlerinden arastirma projelerine,
alandaki calismalarda kullanilacak referans terimlerini icerecek guvenilir bir baslangic
noktast olmastydi. Ogrenciler anahtar niteligindeki terimlerin tanimlar icin diizenli ola-
rak internete basvurmaktalar ancak buralardan bulduklari her zaman 6devlerine en uy-
gun terimler olmamakta. Tanmimlarin yeterliligi ilgili baglamlar icinde cercevelendirilme-
lerine baghdir: Bu kitapta, girdilerde verilen tanimlar baglantili sdylemlerle alakal fark-
1 manalar1 (6rnegin, gostergebilim, sosyoloji veya film-yapimi), énemli yan anlamlar da
dahil olacak sekilde, icermektedir. Belirli bir alana odaklanmis sozliikler zaman zaman
kavramlarin alfabetik olarak siralandigi ansiklopedilerle veya hatta ders kitaplariyla ben-
zerlik tasir. Bu tirlu eserlerde eldeki calismayi parlatma amach bazi editoryal yorumlarin
da olmas1 beklenir ancak biz kitle medyas ve kisilerarast iletisim ile (sozlit ve sozstiz) ala-
kali kullanimlarda terimlerin az ve 6z tanimlarini veren bir szliik ortaya ¢ikarmanin ara-
yisinda olduk. Alandaki mevcut sozltkler, ansiklopediler, terimler sozlugu ve akademik
ders kitaplariin dizinlerinden toplanan 11.000’in tizerindeki terimden olusan bir baslan-
gic listesinden yola ¢iktik. Nihai secimimiz oncelikle medya ve iletisim ile ilgili akademik
calismalarda en siklikla kullanilan (ve yanlis kullanilan) terimlerden ve ayni zamanda bu
alanlardaki ogrencileri cezbeden meslekleri icra edenlerin asina oldugu anahtar teknik te-
rimlerden olustu. Bu terimler TV, radyo, film, telekomunikasyon, basili medya ve inter-
net dahil genis bir medya alanim ve reklamcilik, gazetecilik ve tasarim dahil capraz med-
ya tarzlarini kapsar. Sosyoloji, psikoloji, dilbilim, edebiyat teorisi, kultiirel calismalar, fel-
sefe, tarih, sanat, pazarlama ve politik teori ile ilgili kardes sozluklerin oldugunun farkin-
day1z ancak yine de bu alanlarin hepsini kapsayan genis bir yelpaze icinden terimler soz-
lige dahil edilmistir. Kuskusuz belirli bir konuya odaklanmis her sozlitk alandaki belirli
yonlere dair 6zel bir ilgiliyi yansitr ve algi, gorsel kiltur, dolayimlanmislik felsefesi, yeni
medya ve videooyunu oynama gibi rakip kaynaklarda yeteri kadar temsil edilmeyen belir-
li konu bashklarinin kafi derecede icerildiginden emin olmak gerekliliginin bilincindey-
dik. Secilen terimler, hem sosyal hem de beseri bilimler (ve hatta bilim ve teknolojinin
birkac alakali noktas1) dahil, medya ve iletisim alanlar1 icinde bir dizi akademik paradig-
may1 temsil etmektedir. Sozluk ayni zamanda metinsel analiz kadar alimlama ve uretim,
niteliksel ve niceliksel arastirma, teori ve pratik meseleleri kapsayan birkac kavramsal
bolinme konusunda boliinmenin her iki alanina da temas edecek sekilde hazirlanmistir.
Her ne kadar bu sozluk gecmise odaklanan bir sozlik degilse de, kendimizi cagdas soy-
lemlerle kisitlamadik ve okurlara klasik okumalar1 yaparlarken yardimei olmak amaciyla
teori ve arastirmalarin onceki on yillariyla baglantili terimlerini de dahil ettik. Alanda ge-
nel bir dolasima sahip olmayan yiitksek diizeyde uzmanlasmis terimleri ise disarida birak-
tik. Oxford Ingilizce El Sézligiinde yeterli dlcude tanimlanmis olan gunlik kullanimda-
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ki terimler icin yapilacak girdileri dahil etmemeyi sectik. Yine de bunu yaparken bu ko-
nularla ilgili akademik sdylemde dolasimda bulunan ve 6zel bir ehemmiyete/anlama sa-
hip ancak siklikla tanimlanmayan ve verili kabul edilen (tarz/iislup gibi) pek cok terimi
de sozluge dahil ettik. Etkili figiirlerin isimlerinden turetilen en yaygin “izmlerden” bir-
kacgini (McLuhanizm, Leaviscilik, Reithanizm) kapsama almakla ve bircok girdide ad1 ge-
cenler icin bazi ufak biyografik notlar1 bir ilave bolim olarak dahil etmis olmakla birlik-
te, biyografik girdileri de disarida biraktik. Ayn1 zamanda orgutler (6rnegin, BBC), tescil-
li markalar (6rnegin, Facebook) veya ulusal kanunlarla (6rnegin, Yayincilik Yasalarn) ilgi-
li de girdi bulunmamaktadir. Bununla birlikte, kimi isimler, orguitler, kanunlar ve marka-
lar baglanuli kavramlar alundaki girdilerde gorilmektedir.

Metni mumkiin oldugunca okur-dostu hale getirmeye ve okurlara farkli soylemler ara-
sinda baglanti kurmaya yardimeci olma arayisi icinde, ilgili terimlere genis bir capraz-re-
feranslamay1 (bkz..., ayrica bkz..., kars...) dahil ettik. Dikkatli bir degerlendirmeden sonra
hicbir 6zel terimi “anahtar terim” olarak one ¢ikarmak istemedik. Bunun nedeni ele ali-
nan alanlara dahil pek ¢cok uzmanligin her birinin kendine ait referans cerceveleri ve ce-
kirdek kavramlari olmasidir. Aslinda, mevcut calismanin katkilarindan birisinin alanda-
ki “farkh diller konusan” kisilerin birbirleriyle daha etkin bir sekilde iletisim kurmalari-
na yardim etmesi olacagini umut ediyoruz.

Somut ve sarih onerilerde bulunan meslektaslarimiz, Aberystwyth Universitesinden
Martin Barker, Richard Fallows ve Tom O’'Malley, New Hampshire Universitesinden Jos-
hua Meyrowitz, Farm Post-Prodiiksiyon’da teknik yonetmen David Klafkowski'ye tesek-
kur ederiz; bununla birlikte, nihai editoryal kararlar1 bu isimleri ise karistirmadan biz
kendimiz aldik. Ileride yapilacak olas1 basimlar icin okur 6nerilerini de memnuniyet-
le karsilarz.

DANIEL CHANDLER - ROD MUNDAY
Aberystwyth, May1s 2010



AA plan (LA SHOT) bkz. ALT-ACILI
PLAN.

aciga vurma (DISINHIBITION) bkz. IFSA.

aciga vurma teorisi (DISINHIBITION
THEORY) Insanlarin dogas geregi saldirgan
olduguna ama normal olarak bu saldir-
ganligin bastirildigina dair ilk olarak Ber-
kowitz'in ortaya attig1 *hipotez: Televiz-
yonda fazlaca siddet icerikli sahne izlen-
mesi, insanlarin ket vurma edimlerini za-
yiflatir ve saldirganlhigin kabul edilebilir
oldugunu hissetmelerine yol acar. Ayrica
bkz. SIDDET TARTISMASI.

acik anlam (EXPLICIT MEANING) Bir *met-
nin veya *sozcenin *yalin anlami veya
*diizanlami. Teorisyenlerin cogu, bir *ile-
tiyi yorumlamanin kullanicinin *bagla-
mu akilda tutup, *toplumsal ve *metinsel
bilgiden yararlanip, “verilen enformasyo-
nun dtesine gitmesini” (Bruner) gerektir-
digini tartisarak *anlamin tamamen acik
olup olamayacagini sorgular. Ayrica bkz.
GELISKIN KOD; DUSUK BAGLAM: kars.
ORTUK ANLAM.

acik bicimler (OPEN FORMS) Yapisal (ve-
ya *ideolojik denebilir) *kapanmasi olma-
yan anlatilar. Edebi eserlerde bu genellik-
le *klasik gercekei metnin uzlasimlarina
kasith bir tepkidir. *Kitle medyast *turle-
rine iliskin olarak, Amerikali bir feminist
kuramci olan Tania Modleski (d. 1949)
*pembe dizilerin yapisal acikliginin esa-
sinda “feminen” bir anlati bicimi oldugu-
nu savunur. Bir baslangici, ortasi ve so-

nu olan geleneksel televizyon dramalarin-
dan farkh olarak (6rnegin durum komedi-
leri), acik bicimler *epizodiktir ve bir so-
na veya *anlam kapanmasina dogru iler-
lemezler. Cozumu geciktirirler ve bek-
lentiyi kendi icinde bir son haline getirir-
ler. Ayrica bkz. ACIK VE KAPALI METIN-
LER; kars. KAPALI BICIMLER; ANLATI-
SAL KAPANMA.

acik durus (OPEN POSTURE) Bedenin actk
durumda oldugu —ozellikle kollarin ve
bacaklarin serbest birakildigi— genellik-
le bilin¢dist bir bedensel *durus. *Bag-
lama bagh olarak, toplumsal *etkilesim-
de acik duruslar fikir birligine, *etkilesi-
me acik olmaya ve/veya yerlesik bir *ikti-
dar veya *statit konumu icerisinde bir ki-
sinin rahatlamasina isaret edebilir. Erkek-
lerin bacaklarini oldukca genis bir sekilde
acarak oturmalari zaman zaman *feminist
kuramecilar tarafindan sembolik olarak ge-
nis bir alanin kapsanmasi yoluyla gercek-
lestirilen bir *gii¢c gosterisi olarak yorum-
lanir. Kars. KAPALI DURUS.

acik icerik (MANIFEST CONTENT) (agik an-
lam) 1. Freudcu *psikanalitik teoride, ri-
ya goren tarafindan bilincli ve gonullu ola-
rak hatirlanan bir riyanin ogeleri (Freud).
Bu, *yogunlastirma ve *yer degistirme yo-
luyla gerceklesen donustimiin tranudiir.
Kars. GIZLI ANLAM. 2. *Metin ¢oziimle-
mesinde, metnin dogrudan soylenen veya
betimlenen, *actk anlami (ayrica bkz. DU-
ZANLAM).



acik ve kapali metinler

acik ve kapali metinler (oPen AND
CLOSED TEXTS) “Kapali metinler” tek bir
*yoruma izin verme egilimi gosterirken,
“actk metinler” cok sayida yoruma olanak
saglar. *Enformasyonel metinler (*icerigi
*one cikararak) kapali olma, estetik me-
tinler ise (*bicimi ¢ne cikararak) acik ol-
ma egilimindedir. Kapal olarak tasarla-
nan metinlerde bile yorum en nihayetin-
de okurun *amaclara baghdir. “Agir va-
sita cikabilir”! gibi yol isaretleri isteyerek
yanlis yorumlanabilir. Ustpazar trtnleri
icin yapilan reklamlar genellikle, *hedef
izlerkitlelerinin *kulturel sermayelerini
kullanmalarin saglayacak sekilde, yoruma
actk olarak tasarlanir. Ayrica bkz. YAYIN-
CILIK KODLARI; KAPALI BICIMLER;
ANLATISAL KAPANMA; DAR ALAN YA-
YINCILIK KODLARI; ACIK BICIMLER;
TERCIH EDILEN OKUMA; OKUNURLU;,
YAZILIRLI.

acik-uclu soru (OPEN-ENDED QUESTION)
(actk soru) Kars. KAPALI SORULAR. 1.
*Anket *sormacalarinda veya arastirma
*gorusmelerinde, listelenmis bir dizi se-
cenckten birinin secilmesinden ziyade 6z-
gurce cevaplanabilecek bir soru. Bu tur
sorular *nitel arastirmalarda yaygindir.
Acik-uclu sorular ¢ozimlemesi zahmet-
lidir ancak *cevaplayicilara bir *referans
cercevesi dayatma olasiliklar1 dusuktur.
2. Diger ortamlarda, 6rnegin haber amach
goriismelerde veya tartismalarda, evet ve-
ya hayir cevaplarindan daha fazlasini tes-
vik etmesi olasi olan ve belirli bir ceva-
ba “yonlendirici” olmayan bir soru. “Ne-
den...?” ve “Nasil...?” sorular genellikle
acik-uclu sorulardar.

aciklik (APERTURE) Isigin *kameranin
veya projektorin icine ge¢mesini sagla-
yan, lensin arkasindaki ayarlanabilir de-
lik; aciklik.

1 Kaynak metinde yer verilen “heavy plant cros-
sing” ifadesi Ingilizce “agir bitki gecebilir”
seklinde de okunabileceginden bu ifadenin is-
teyerek yanlis yorumlanabilecegi belirtilmistir
—cn.
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acilis plani (OPENING SHOT) bkz. KURU-
CU PLAN.

acilma (FADE-IN) 1. Video *post-produk-
siyonunda, karanliktan imgenin tam go-
runtiistine yapilan yavas *gecis. 2. Ses kay-
dinda, sessizlikten sese yapilan yavas gecis.

ad (AD) bkz. REKLAM.

ad aktarmasi (METONYM) [Yunanca
“ad degisimi”] *Retorikte, bir seyin (te-
nor) onunla dogrudan baglantih ya da bir
sekilde onunla yakindan alakali baska bir
sey (arac) ile temsil edildigi bir *soz sanati
(daha dogrusu *degismece). Ornegin, “ba-
sin” “gazeteciler” icin kullanilan bir ad ak-
tarmasidir. *Metafordan farkh olarak, ad
aktarmasi bir anlamsal sicrama icermez ve
temsil ettigi seyi (*gosterilen) *one cikar-
dig1, kendisini de (*gosteren) *arka plana
aldig1 soylenebilir. Bu tur ozellikler Jakob-
son’u ad aktarmasini estetik *gercekcilikle
iliskilendirmeye itmistir. Bununla birlikte,
*postyapisalcilar ad aktarmalarinin temsil
ettikleri seyle kendi aralarindaki ickin bir
bag tizerine kurulu olmadiginda ve ttim
soz sanatlarin1 *nedensizligin karakterize
ettiginde 1srar ederler. Ad aktarmasina sik-
likla *kapsamlamay1 da (parca-biutun ilis-
kileri tizerine kurulu) iceren bir semsiye
terim olarak muamele edilir, ancak ikin-
cisi ayni zamanda ayr1 bir degismece (ad
aktarmasini neden ve etki gibi daha soyut
baglantilarla sinirlandiran) olarak da go-
rilebilir; ayr1 da olsalar, bu degismeceler
kesinlikle alakali olarak goriilebilir. Gos-
tergebilimsel terimlerle, her ikisi de *be-
lirtisel, *yorumlamalari ise *baglama bagh
olarak gortlebilir.

ADC (ADC) bkz. KODACIMLAYICL

adlandirma (NOMENCLATURISM) bkz.
INDIRGEMECILIK.

ADR (ADR) (Otomatik Diyalog Yerlestir-
me) Sesle ilgili *post-prodiksiyon siire-
cinde bir aktorun, karakterin ekrandaki



ahlaki panik

dudak hareketleri ile eszamanl bir sekilde
diyalog satirlarini kaydetmesi islemi.

agon (AGON) (Yunanca “yarisma”) *Re-
kabet amacli oyunlar; Caillois'un kullan-
dig1 dort oyun kategorisinden biri. Ayrica
bkz. ALEA; ILINKS; TAKLITCILIK.

agonistik Gslup (AGONISTIC STYLE) Soz-
li ditello veya atisma ozellikleri olan kisi-
ler arasinda cereyan eden bir tur belagat.
Ong, *sozlu kulttrlerin yazili kalturlere
nazaran daha agonistik bir tsluba sahip ol-
dugunu saptamistir.

ag (NETWORK) Genel anlamda, birbirleriy-
le baglantili kisiler veya nesneler grubu.
Ayrica bkz. KABLOLU AG; BILGISAYAR
AGLARI; DAGITIM; INTERNET; TOP-
LUMSAL AGLAR; TELEVIZYON AGIL.

ag cizelge (NETWORK GRAPH) bkz. SOS-
YOGRAM.

ag coziimlemesi (NETWORK ANALY-
SIS) Antropoloji, sosyoloji ve siyaset bili-
minde, toplumsal sistemlerdeki karsilik-
L1 iliskileri, karsiikh bagimhliklar ve *et-
kilesimi ¢coztimleyen bir sistematik yakla-
sim ve davranist anlamaya yonelik bir teo-
rik cerceve. Odaginda oncelikli olarak ki-
min kimle baglantih oldugu, bu baglarin
bicimleri ve davramssal tesirleri vardir.
Yapisal *islevselciligin kurumsal odagi-
na karst bir tepki olarak, 1950’lerde dina-
mik ve *asimetrik iliskilere bir vurgu or-
taya cikmustir. Ayrica bkz. ILETISIM AGI;
YONDESME MODELI; YAYILMA; KAR-
SILIKLILIK; TOPLUMSAL AGLAR; SOS-
YOGRAM.

ag toplumu (NETWORK SOCIETY) Yeni
*iletisim teknolojilerinin cografyayla s1-
nirli olmayan toplumsal iliskilerin olus-
masina olanak sagladigi yeni bir toplum
bicimi. Castells, aglarin, sivil toplumun
yerlesik orgutsel yapilarinin otesine ge-
cerek veya bunlar gormezden gelerek ge-
leneksel yonetisim nosyonlarina meydan

okuyan orgutleri ve bireyleri iceren bir di-
zi *enformasyon bagindan olustugunu du-
stntr. Ayrica bkz. BAGLARIN GEVSEME-
SI, KURESELLESME, TOPLUMSAL AG-
LAR, AKIS UZAML.

agir cekim (sLow moTioN) (hareketli
goriintiler/sinema) Bir filmin veya vide-
okasetin normalden daha yavas bir *cer-
ceve orant ile geriye dogru oynatilmasi ve-
ya daha ytiksek bir cerceve orani ile konu-
nun kaydedilip normal hizda oynatilma-
s1 —ki ikinci yontem daha duz ve sorun-
suz bir gorunti yarattug icin tercih edi-
lir— araciligiyla gerceklestirilen fotograf-
lanan 6znenin hareketinin yavaslatilmasi-
na dayali efekt.

agir izleyiciler (HEAVY VIEWERS) Gerb-
ner'mm *ekme kuraminda, gunde dort sa-
atten fazla televizyon seyreden insanlar.
Bunlar Gerbner'in, ¢zellikle izleyicinin bi-
rinci elden deneyimlerinin az oldugu ko-
nulara dair, televizyon programlarinda
dtiinyanin cercevelenme bicimlerine kar-
st *tutumsal etkiye tabi olma olasiliklari
en fazla oldugunu dusundugu izleyiciler-
dir. Hafif izleyiciler agir izleyicilere kiyasla
daha fazla *enformasyon kaynagina sahip
olabilirler. Agir izleyicilerin ayn1 zamanda
*ana akim tarafindan etkilenme olasilikla-
11 daha ytiksek olarak gorultr.

ahlaki panik (MORAL PANIC) (sosyoloji)
Sapkin toplumsal davranislara iliskin yali-
tilmis edimlerin (saldir, futbol holiganiz-
mi, vandallik, zevk icin araba kullanma,
madde bagimhiligy, trafikteki yol kavgalari
ve cocuk istismari gibi) *kitle medyasinda
abartih bicimde salgin boyutlarinda buytk
bir toplumsal kriz olarak *temsil edilme-
siyle baslayan bir toplumsal sturec. Medya-
nin bu tur olaylar: devam eden birer “hika-
ye” olarak strekli konu edinmesi genisle-
yen *okur kitlesinin (bkz. READERSHIP)
ve *izlerkitlelerin cikarina olacak sekilde
*sansasyonalizmin kullanimini yansitir.
Medyanin bu tir olaylart *cikinti bir sekil-
de ele almas1 (kars. YETISTIRME TEORI-
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ahlaki panik

SD), kot sohret pesinde kosanlara ilham
veren rol modellerin dolasima girmesi egi-
limini yaratan tehlike algisina kars1 bir ce-
vap bulmak icin *kurumlar ve otoriteler ta-
rafindan gelecek bir asir1 tepkiye yol acarak
bir “*sapmanin biyutilmesi sarmali”n1 te-
tikleyebilir. Bu cercevede, sapma toplum-
sal olarak insa edilir. Kimileri, ortak bir
tehdide karsi eyleme gecmenin siyasi des-
tegi harekete gecirdigi ve dikkatleri temel-
deki sorunlardan baska yone cektigi icin
huktumetlerin bu tar durumlar destekledi-
gini savunur. Ayrica bkz. HALK DUSMAN-
LARI; ETIKET TEORISI; BIRINCIL VE
IKINCIL TANIMLAYICILAR.

ajans (AGENCY) 1. (reklam) bkz. REKLAM
AJANSI. 2. (haber) bkz. HABER AJANSI.

akademi acikligi (ACADEMY APERTURE)
Ismini, Film Sanatlar1 ve Bilimleri Aka-
demisi'nden [Academy of Motion Picture
Arts and Sciences] alan, film projektorle-
ri ve baski makinelerinin 35-mm’lik stan-
dart levha araligi. Bu, 1930’lar ve 1940’1ar-
daki Hollywood filmleriyle ve 1950’lerden
1990’lara kadar televizyon programlariyla
ozdeslesen *cerceve oranidir (1.33:1 veya
4:3 olarak ifade edilir).

akil hocasi (spPIN DOCTOR) Isi, temsil etti-
gi kisilerin ¢ikarlarinin *kitle medyasinda
ele aliisini yonetmek olan bir basinla ilis-
kiler uzmani, ozellikle de haberlerin yo-
netiminden sorumlu bir siyasi danisman.
Alastair Campbell (d. 1957) 1994-2003
yillar1 arasinda Britanyali Basbakan Tony
Blair yonetiminde yaptgi akil hocaligiyla
meshur olmustu.

akalli kalabalik (sMART MOB) Birbirle-
rini tamimasalar bile, mobil iletisim tek-
nolojilerini uyum icinde hareket edebil-
mek icin kullanan insanlar. Ayrica bkz.
SOSYAL MEDYA; kars. ANI KALABALIK-
LASMA.

akilli telefon (SMARTPHONE) Genellikle
bir *mobil telefonun, *mp3 muzik ve vi-
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deo calarin, kameranin ve *internet erisi-
mi olan tasinabilir bir bilgisayarin islevle-
rini yerine getiren bir aygit.

akilli tiiketici (SAvvY CONSUMER) *Pa-
zarlama ve *hedefleme hakkinda bilgi sa-
hibi olan, *reklamciliga kuskucu yakla-
san ve geleneksel satis adimlarini (*is su-
numu) gorebilen bir medya okuryazar ti-
ketici kategorisi. Elestirmenler, izlerkitle-
lerin akilli ve kuskucu hissettirilmelerinin
icinde bir “hile” oldugunu savunurlar. Ay-
rica bkz. TUKETIM KULTURU.

akis (FLow) bkz. AKUSTIK AKIS; IZLER-
KITLE AKISI; SURUKLEYICI AKIS; EN-
FORMASYON AKISI; ETKILESIMSEL ES-
ZAMANLILIK; MEDYA AKISLARI; AN-
LATI AKISI; AKIS UZAMI; TELEVIZYON
AKISI; IKI-ASAMALI AKIS.

akis olusturma (SCHEDULING) bkz.
MEDYA PLANLAMASI, PROGRAM CIi-
ZELGESI.

akis uzami (SPACE OF FLOWS) Asil man-
tigin yerel mekanlara bagh olarak orgut-
lendigi mekan uzamimin (space of places)
tersine, baglantilar cercevesinde orgutle-
nen bir ag kurmaya dayali mekansal man-
tik (Castells). Bir *ag toplumunda, insan-
lararas1 dinamik akislar, *enformasyon ve
para belirli yerel *baglamlardan gittikce
daha bagimsiz hale gelen baglantilar olus-
turan baglanti noktalar: arasinda dolasir.
Ancak mekan nosyonunun gruplar ve or-
ganizasyonlar arasinda hala bir anlami var-
dir (ayrica bkz. SANAL TOPLULUK,; kars.
TOPLUMSAL AG).

akran grubu (PEER GROUP) Ayrica bkz.
GRUP OZDESLESMESI; BIRINCIL VE
IKINCIL GRUPLAR; REFERANS GRUBU;,
ALTKULTUR. 1. Uyelerinin ortak bir ta-
nimlayici ozelligi paylastigi herhangi bir
toplumsal biutanlik. 2. Ortak ilgileri, et-
kinlikleri ve *degerleri olan kucuk bir ar-
kadas veya meslektas grubu. 3. Ayni yas
grubuna (6zellikle cocukluk ve ergenlik-



alan derinligi

te) ait olan, ozellikle arkadas olan ama ay-
n1 zamanda bir genclik *altkulttiri icinde-
ki ayn1 *yas grubuna tye olan bireyler. 4.
Kabaca aym *statitye sahip olan bireyler-
den olusan bir grup.

aktarici (TRANSMITTER) 1. *Enformasyo-
nu tasimasi icin genisletilen *elektroman-
yetik bir sinyali treten veya kuvvetlen-
diren bir aygit: bkz. ANOLOG, DIJITAL,
MOBIL TELEFON, RADYO DALGALARI.
2. *Shannon ve Weaver’in iletisim mode-
linde (1949), *kaynaktan gelen bir *iletiyi
iletisim *kanalindan gonderilen bir *sin-
yale ceviren. Ornegin *konusma iletisi-
minde, Weaver bize aktaricinin konusanin
sesi olabilecegini soyler.

aktarmada yanilgi (METONYMIC FAL-
LACY) *Temsilde, temsil edilen parcanin,
temsil ettigi diisuntilen biitiiniin dogru bir
yansimasi oldugunu dusinme egilimi (61-
negin tum kadinlari temsil eden beyaz bir
orta sinif kadini). Ashna bakilirsa, bu kap-
samlayicidir (bkz. KAPSAMLAMA).

aktif izlerkitle teorisi (AcTIVE AuDI-
ENCE THEORY) Izlerkitlenin dayatilan *an-
lamlarn (bkz. HIPODERMIK MODEL) sa-
dece pasif birer alicilar1 olmadiklari, daha
ziyade (genelde bilin¢dist bir bicimde de ol-
sa) —hem bilissel hem de duygusal olarak—
metinleri aktif bicimde anlamlandirmaya
calisan tekil izlerkitle uyeleri olduklar go-
rusu (zellikle *kitle medyasi kullanimu ile
iliskilendirilir). Bu aktif katilimin birbirle-
riyle iliskili cesitli boyutlar1 vardir: *algila-
ma, *kavrayis, *yorum, *degerlendirme ve
cevap. Aktif izlerkitle teorisinin savunucu-
lar1, uzmanlarin bir metnin anlaminin me-
tin alimlanmadan 6nce belirlenmis oldu-
gunu varsayamayacaklarini, ¢tinki metnin
belirli bir *alimlama baglaminda metin ve
izlerkitle arasindaki miizakerenin bir tura-
nu oldugunu iddia eder. Bu kisiler, insanla-
rn kendi *amaclarina uygun medyay1 kul-
landiklarim ileri stirer (bkz. KULLANIM-
LAR VE DOYUMLAR). Ayrica bkz. 1ZLEYI-
CININ PAYI; KONSTRUKTIVIZM; KOD-

LAMA-KODACIMLAMA MODELI; ALIM-
LAMA MODELI; kars. KULTUREL POPU-
LIZM; ETKILER GELENEGI.

aktif resim (ACTIVE PICTURE) Televizyon
ekraninin sadece televizyon mithendisleri
tarafindan gortulebilen alt ve st kisminda-
ki parcalarindan ayri, izleyicilere gorunir
olan kismu. bkz. DIKEY ARALIK.

aktiialite (ActuALITY) 1. Rol yapan ak-
torlerden ziyade gunluk yasamlarin sir-
duren insanlarin filmi (siklikla *kurma-
ca ve *kurmacalastirilmis anlati filmlerine
*gercekcilik katmak icin eklenmis parca-
lar olarak). 2. [Fransizca actualité] Kurma-
ca-dis1 6znelerin kisa hikayelerini bir seya-
hatname ya da haber filmi biciminde an-
latan erken donem *film tiru. 3. (felsefe)
Belirli bir yer ve zamanda mevcut olup du-
yularla erisilebilir olan — yanlislanan, imal
edilmis olan veya sadece kendi potansiyel-
ligi icinde varolanin zidd.

aktiiel ses (ACTUAL SOUND) bkz. DO-
GAL SES.

akustik akis (aAcousTic FLow) *Konus-
ma algisinda, konusulan dilde yetkin bir
dinleyicinin kelimeleri anlayabildigi un-
I ses akisidar.

alan bagimhilig: ve bagimsizhig:
(FIELD DEPENDENCE AND INDEPENDENCE) Bir
bireyin bir figtirt zemininden veya bag-
lamindan ayirabilme (6zellikle gorsel al-
gida) konusundaki goreli kolaylik ya da
zorluga gonderme yapan *bilissel tislubu
haritalandiran stirec: bkz. FIGUR VE ZE-
MIN. Bunu yapmay1 gorece kolay bulan-
lar daha alan bagimsizi olarak anilir; go-
rece zor bulanlar daha alan bagimlisi ola-
rak. Erkekler kadinlara gore daha alan ba-
gimsiz1 olma egilimindedir. Bu psikolojik
boyut Amerikah psikolog Herman A. Wit-
kin (1916-79) tarafindan tanimlanmustir.

alan derinligi (DEPTH OF FIELD) (fotog-
raf) Imgenin acik ve net bir odak icin-
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alan derinligi

de gorildigi kamera mesafesi. Kisitlt bir
alan derinligi, belirli bir nesneyi vurgula-
mak icin kullanilabilecek s1g ya da secici
odaktir. Daha genis alan derinligi ise ge-
nis acili lensler kullanilarak elde edilebi-
lir. Genis alan derinligi *derin odak yara-
ur. Ayrica bkz. SECICI ODAK.

alan (FIELD) 1. Siirlandirilmis bir bolge.
2. (calisma alam1) Geleneksel olarak tek bir
akademik disiplin icinde (sosyoloji veya
dilbilim gibi) ancak cagdas arastirmada sik-
likla geleneksel disipliner siirlar1 asan, be-
lirli bir akademik arastirma alani. Ornegin,
*internet beseri bilimlerden, sosyal bilim-
lerden ve fen bilimlerinden pek cok aras-
tirmaci icin bir calisma sahasidir. 3. Bour-
dieu’ya gore, belirli bir sahada (kulturel,
felsefi, siyasi veya bilimsel) bireysel gayre-
tin baglamina sekil veren ve diger alanlarla
(orn., edebiyat alan1 ve egitim alan1) haki-
miyet kurmak icin rekabet eden bireylerin
ve *kurumlarin olusturdugu bir ag.

alanda yiikseklik (HEIGHT IN FIELD) bkz.
DIKEY RESIM.

aldatici devinim (ILLUSORY MOTION)
bkz. GORUNURDEKI DEVINIM.

alea (ALEA) [Latince “zar”] Sans oyunlart;
Caillois'nin kullandig1 dort oyun katego-
risinden biri. Ayrica bkz. AGON; ILINKS;
TAKLITCILIK.

alfabe (ALPHABET) 1. *Seshirimleri veya
temel konusma seslerini temsil eden *ya-
zibirimlerin kullanildigy, bir *dili yaziya
gecirmek icin kullanilan bir harf kumesi-
nin veya diger grafik *sembollerin dizim-
sel duizenlenisi. 2. Sesli ve sessiz harflerin
temsil edildigi sembollere dayanan *ya-
Z1 sistemi.

alfaniimerik (ALPHANUMERIC) Bir bile-
sik kelime (alfabetik + niimerik) Alfani-
merik karakterler sayilar, harfler veya di-
ger geleneksel yazili sembollerdir. Ayrica
bkz. ASCIT; Alan.
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algi (PERCEPTION) (algilama) 1. (felsefe)
*Duyular aracihigiyla nesneleri kavrama su-
reci. Algl, bir nesne veya *olaya iliskin bi-
lincli farkindalikur. 2. (psikoloji) Duyum-
samalar1 (dissal nesne veya *olaylardan el-
de edilen *duyusal veriler) anlamli 6rintu-
ler seklinde diizenleme ve yorumlama sii-
reci veya bu strecin trtinii. Terim ayni za-
manda psikolojide bir arastirma sahasi ola-
rak bu konuya gonderme yapar. Algilama,
*duyumsamadan ayrilir: Yorumsal bir st-
rectir — dissal gercekligin edilgen bir kay-
dindan ziyade secici, insac1 ve degerlendir-
mecidir (ayrica bkz. KONSTRUKTIVIZM;
ALGISAL SAVUNMA; CIKINTI; ALGI-
DA SECICILIK). Algi, bireysel farklilik-
lar, *amaclar ve ihtiyaclar kadar baglamsal
ve kulturel *referans cerceveleri gibi fak-
torler tarafindan da sekillendirilir (ayrica
bkz. DIKKAT; IZLEYICININ PAYI; GES-
TALT KANUNLARI; MASUM GOZ: DU-
ZENLEME VE KESKINLESTIRME; ALGI-
SAL SABIT; ALGISAL SET). Bu, hem *yu-
karidan-asagiya, hipotez-temelli islemleri
(ayrica bkz. SEMA TEORISI) hem de *asa-
g1dan yukariya, veri-temelli islemleri (ayri-
ca bkz. DOGRUDAN ALGI) kapsar ve de
bir *algisal dongu bakimindan kavramsal-
lastirilmistur: ayrica bkz. RESIM ALGISI,
GORSEL ALGI. 3. Esnek kullanimda, bir
fenomeni anlamanin belirli sekilleri (“suca
iliskin kamusal algilarda” oldugu gibi). 4.
(sosyal psikoloji) bkz. TOPLUMSAL ALGL

algida secicilik (SELECTIVE PERCEPTION)
(algisal secicilik) Belirli *duyusal verilerin
*one cikarilldigy ve geri kalanlarin ise *ar-
ka plana alindig1 insan *algisinin bir ozel-
ligi (ayrica bkz. SECICI DIKKAT). Gomb-
rich’in gorsel algiya iliskin olarak belirttigi
gibi, “Biz gorus alanimizdaki bazi seylere
odaklanabiliriz, fakat asla her seye odak-
lanamay1z... Gorebilmek icin, izole etmek
ve secmek zorundayiz.” Duyusal veriler-
de genellikle ciddi miktarda *fazlalik bilgi
vardir, boylece bosluklar kolaylikla dol-
durabiliriz (ayrica bkz. KAPANMA). Algi-
nin seciciligini yonlendiren temel sey bire-
yin o anki *amaclari ve ihtiyaclandir (ayri-



